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Visitatori al Centro Ricerche

Il Semestre 2012

| Semestre 2013

W Altro

M Visita istituzionale

B Visita a carattere
tecnico/scientifico

B Associazioni Industria

B Comunicazione
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Plesso espositivo

Centro Ricerche Chiesi

Museo Archeologico Nazionale di Sarsina

ella di Santa Caterina

Museo Nazionale del Castello Malaspina

Impianto Portuale Tardo-Romano e
Basilica di San Severo (Classe)

Circuito Museale: - Museo Nazionale
Mausoleo di Teodorico
Basilica di Sant'Apollinare in Classe

Circuito Museale: - Museo Nazionale
Mausoleo di Teodorico”

illa Romana di Russi

Ingresso

Gratuito

A Pagamento

Gratuito

A Pagamento
A Pagamento

A Pagamento

A Pagamento

A Pagamento

Benchmark
musei emiliani

Citta Visitatori
PARMA

SARSINA (FORLI-CESENA)

PARMA

BOBBIO (PIACENZA)
RAVENNA

RAVENNA

RAVENNA

RUSSI (RAVENNA)

Analisi economica del mercato turistico di riferimento.




Progettazione
dell'intervento

N

Step di
intervento
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Mission
Valorizzare il Centro Ricerche come polo scientifico e culturale sul territorio




E' stato visto nel DNA del Centro
la possibilita di diventare un
vero e proprio polo
d'innovazione con la possibilita
di divulgare cultura scientifica e
d'impresa, consolidando la
reputazione del Gruppo.

Si & quindi pensato di dar vita
ad un racconto all'interno del
Centro stesso, realizzando un
percorso espositivo armonico
con gli spazi preesistenti e che
racconti e valorizzi i contenuti
della sua ricerca.




Modalita di fruizione e
stili di comunicazione

NG

Infografiche

s

Scelte espositive a partire da una fruizione dei contenuti prevista in tempi
molto rapidi.




Atrio: Chi Siamo

e Le Origini dell'Azienda

e Storia ed evoluzione

e |nternazionalizzazione e
Innovazione

e Chiesi Foundation

Auditorium:
Ricerca e Produzione

Cos'e la ricerca per Chiesi
R&D Development
Pipeline

Produzione

Presidenza: CSR

e Cos'e la Corporate Social
Responsibility per Chiesi




Arte, Tecnica e Tecnologia

Il racconto d'Impresa e potenziato
dalle cornici in corten rappresentanti
la citta di Parma.

Per poter aggiornare il racconto ogni
anno, si e scelto di utilizzare tessuti
elastici con stamypa ad altissima
definizione, tese da eleganti cornici
metalliche

Scelta di ologrammi e pannelli led
temporizzati per creare attenzionali e
completare il racconto



RESEARCH FOCUSED

INTERNATIONAL GROUP

WORLD W
IN ITALY MORE THAN

EMPLOYEES IN MANUFACTURING
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CHIESI WORLDWIDE

MAIN R&D SITES

“Resaarch is to se what everybody olse
mm;'@h thintk what nobody ofse

{Albart Szant-Syorgy)
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